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قوانین فوروارد پیام در واتس اپ 
سختگیرانه‌تر می‌شود

واتس اپ برای جلوگیری از گس��ترش اخبار جعلی 
اعلام کرده اگر کارب��ری در واتس اپ پیامی‌را دریافت 
کند که قبلا ۵ بار فوروارد شده باشد، فرد فقط می‌تواند 

آن را به یکی از چت‌های خود بفرستد.
مهر- واتس اپ نیز برای مقابله با گس��ترش اخبار 
جعلی اقدام تازه‌ای در نظر گرفته اس��ت و اگر کاربری 
در واتس اپ پیامی‌را دریافت کند که قبلا ۵ بار فوروارد 
شده باشد، فرد فقط می‌تواند آن را به یکی از چت‌های 

مورد نظر خود ارسال کند.  

اجازه تردد در فرانسه دیجیتالی شد
فرانس��ه نس��خه جدید موبایلی فرم اجازه تردد طی 
قرنطینه را ارائه کرده و شهروندان فرانسوی برای تردد 
هنگام قرنطینه باید نسخه دیجیتال این فرم را همراه 

داشته باشند. 
مهر- از ۱۷ مارس شهروندان فرانسوی ملزم هستند 
تا حضور در خارج از خانه خود را به وس��یله اس��نادی 
توجیه کنند. در صورتیکه فرد از این قانون تخطی کند، 

با جریمه یا مجازات زندان روبرو خواهد شد.
در این فرم افراد باید نام، آدرس زمان، تاریخ و دلیل 
تردد در خارج از خانه را ذکر کنند. یک کد QR زمان 
و تاریخ تردد را تایید می‌کند تا نشان دهد سند مذکور 
اصلی است. افسران پلیس می‌توانند با تبلت یا موبایل 
این کد را اسکن کنند. وزارت کشور فرانسه تاکید دارد 
این کدها نباید در ش��بکه‌های اجتماعی به اش��تراک 
گذاشته ش��ود زیرا هرکس��ی می‌تواند آن را با موبایل 

اسکن کند و به اطلاعات آن دسترسی یابد.

قدرتمندترین ابررایانه‌های جهان
 با کرونا مقابله می‌کنند

محققان دانش��گاه کالج لندن هم��راه صدها محقق 
از سراس��ر اروپا و آمری��کا به برخ��ی از قدرتمندترین 
رایانه‌ه��ای جهان دسترس��ی دارند تا ب��ه درمان این 
ویروس کمک کنند. س��ریع‌ترین رایان��ه جهان به نام 
Summit در آمری��کا و نهمی��ن رایانه س��ریع دنیا 
)SuperMUC-NG( در آلم��ان نی��ز ج��زو این 

ابررایانه‌ها هستند.
مهر- این ابررایانه‌ها می‌توانند مخزن‌های بزرگی از 
ترکیبات دارویی را تحلیل و نمونه‌هایی را شناس��ایی 
کنند که قادر به پیوند زدن با پروتئین‌های اس��پایک 
روی سطح ویروس کرونا هس��تند.این ترکیبات پس 
از پیوند با پروتئین‌های ویروس از ابتلای انسان به آن 

جلوگیری می‌کنند.
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مردم آمریکا با ش��یوع ویروس کرونا، در خانه‌ها خ��ود را قرنطینه کرده‌ان��د و در حالی که همه 
سینما‌ها و رستوران‌ها تعطیل شده، راهی ندارند جز اینکه اوقات خود را آنلاین بگذرانند.

آی‌تی‌من- بررسی نیویورک تایمز روی اس��تفاده از اینترنت در آمریکا با استفاده از داده‌های 
SimilarWeb و Apptopia نشان می‌دهد که رفتارهای کاربران آمریکایی به شدت در ایام 

خانه نشینی حاصل از شیوع ویروس کرونا تغییر کرده است.
در حالی که تمامی گردهمایی‌های اجتماعی لغو شده است، آمریکایی‌ها به دنبال سرگرم کردن 
خود، به س��رویس‌های پخش ویدیو مانند نت‌فلیکس و یوتیوب روی آورده‌اند. مردم این کشور به 

شبکه‌های اجتماعی مانند فیس‌بوک نیز اقبال بیشتری نشان می‌دهند.

 بازگشت به پی‌سی

در طول 5 سال گذشته، کاربران این خدمات به طور شتابناکی به استفاده از گوشی‌های هوشمند 
روی آورده بودند و این امر موجب ش��ده بود که کل صنعت روی گوشی‌های موبایل متمرکز شود. 
اما حالا که همه در خانه هستند، با وجود در دس��ترس بودن کامیپوترهای شخصی، مردم آمریکا 
گویا دوباره به یاد آورده‌اند که خیره شدن به صفحات کوچک موبایل چندان هم لذتبخش نیست.

همانگونه که در تصویر یک مشخص است، میزان استفاده از وب‌س��ایت فیس‌بوک، نت‌فلیکس و یوتیوب، پس 
از 29 فوریه که نخستین موارد از مرگ در آمریکا بر اثر ابتلا به ویروس کووید-19 گزارش شد، به ترتیب 27، 16 
و 15.3 درصد رشد کرده اس��ت. در عین حال استفاده از اپلیکیش��ن موبایل فیس‌بوک در همین مدت فقط 1.1 

درصد و نتفلیکس 3 دهم درصد رشد کرده در حالی که استفاده از اپ موبایل یوتیوب 4.5 درصد افت کرده است.

 تمایل به چت ویدیویی
از سوی دیگر، در حالی که شبکه‌های اجتماعی رایج با رش��د کاربری مواجه شده‌اند؛ بررسی‌ها 
حاکی اس��ت که مردم به چیزی بیش از ارتباط از طری��ق پیام و متن نیاز دارن��د و می‌خواهند به 
طریقی همدیگر را ببینند. به همین دلیل هم اپ‌هایی که تا پی��ش از این چندان محبوب و حتی 
شناخته شده نبودند، با رشد سریع تقاضا و کاربری مواجه شده‌اند؛ ابزارهایی مانند Duo گوگل و 

Houseparty که به کاربران اجاره می‌دهند کاربران در چت‌های تصویری گروهی حاضر شوند 
و حتی با یکدیگر به بازی بپردازند.

آمریکایی‌ها همچنین حالا توجه بیشتری به محیط اطراف خود می‌دهند و می‌خواند ببینند که 
این محیط با شیوع ویروس و شرایط قرنطینه به چه شکلی مواجه شده است. این توجه موجب شده 
که شبکه اجتماعی Nextdoor.com که روی ارتباطات محله‌ای و همسایگان تمرکز دارد، با 

افزایش کاربری مواجه شود.
 تصویر 2 نشان دهنده رشد 12.4 درصدی Duo، 73.3 درصدی Nextdoor.com و 79.4 

درصدی استفاده از اپ Houseparty است.

 گرایش به ابزارهای یادگیری از خانه و دورکاری

حالا که همه مدارس و دفات��ر اداری و تجاری تعطیل یا نیمه تعطیل اس��ت، نی��از به ابزارهای 
دورکاری و یادگیری از راه دور نیز رو به فزونی گذاشته است. به این ترتیب، مدارس تکالیف دانش 
آموزان را از طریق Google Classroomارایه می‌کنند و جلسات کاری روی ابزارهایی مانند 
زوم، مایکروسافت تیمز و گوگل هنگ اوت انجام می‌ش��ود. هر چند که استقبال از این سرویس‌ها 
نگرانی‌های امنیتی و حریم خصوصی را نیز به همراه داش��ته اس��ت. تصویر 3 نش��ان می‌دهد که 
Zoom از حدود 2 میلیون کاربر در اول ماه مارس، هم اکنون به بیش از 7 میلیون کاربر رسیده 
اس��ت. گوگل کلاس‌روم که در آن زمان خدخد 2و2 میلیون کاربر داشته، هم اکنون نزدیک به 5 

میلیون کاربر دارد، مایکروسافت تیمز و هنگ‌اوت نیز با رشد تعداد کاربران مواجه شده اند. 

 استقبال از سایت‌های خبری محلی

با توجه به اینکه در م��ورد میزان م��رگ و میر ویروس کرون��ا، قطعیت چندانی وج��ود ندارد، 
آمریکایی‌ها علاقه‌ دارند بیش از آمارو اخبار رسمی در مورد این همه گیری بدانند. این مساله به سود 
سایت‌های خبری محلی تمام شده و مردمی که می‌خواهند در مورد این ویروس در شهر خود بیشتر 
بدانند، ترافیک زیادی را روانه این سایت‌ها کرده‌اند. برنده دیگر این ماجرا نیز برندهای شناخته شده 
رسانه‌ای هستند که اطلاعاتی در مورد این بحران س�المتی و آثار اقتصادی آن می‌دهد؛ برندهای 
رسانه‌ای مانند نیویورک تایمز و واشنگتن پست ش��اهد رشد بیش از 50 درصدی ترافیک در یک 

ماه گذشته بوده‌اند و وب‌سایت CNBC نیز با رشد شدید مخاطب مواجه شده است. )تصویر 4(
نکته جالب دیگر این است که وب‌سایت‌های خبری و تحلیلی دارای سوگیری مشخص سیاسی 
چندان مورد توجه قرار نگرفته‌اند. مثلا وب‌س��ایت تحلیلی راست‌گرای Daily Caller حتی با 
افت ترافیک مواجه بوده و وب سایت چپ‌گرای  Truthdig با رشد درخور توجه ترافیک مواجه 
نشده‌است. از سوی دیگر، در میان برندهای بزرگ رسانه‌ای نیز، فاکس‌نیوز نتوانسته نظر خوانندگان 
را به خود جلب کند. اما در میان تمامی رسانه‌های خبری، صفحه خانگی وب سایت مرکز کنترل و 
پیش��گیری از بیماری‌های ایالات متحده )CDC( بیش از همه با مراجعه کاربران مواجه شده و از 

نزدیک به صفر در ماه ژانویه، به بیش از ده میلیون بازدید رسیده است.

 علاقه بیشتر به بازی‌های ویدیویی
از سوی دیگر، حالا که تمامی مسابقات ورزشی رسمی و لیگ‌های بزرگ آمریکا تعطیل شده، دیگر کسی 
 ESPN روی سایت‌های بزرگ اخبار ورزشی، رویدادها را پیگیری نمی‌کند. به همین دلیل کاربری وب‌سایت
به شدت )بیش از 40 درصد( افت کرده است. در عین حال، س��ایت‌های مربوط  به بازی‌های ویدیویی، رشد 
ترافیک شدیدی را شاهد بوده‌اند. در صدر این س��ایت‌های می‌توان از Twitch یاد کرد که ترافیک‌اش 20 
درصد رشد کرده است.تیک تاک، اپ موبایلی که کلیپ‌های کوتاه کاربران روی آن منتشر می‌شود، از پیش از 

شیوع کرونا محبوب شده بود و در این دوره نیز به رشد ادامه داده است. )تصویر 5(
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